
  

Memoria 2015 



Aos emprendendedores, aos que van a emprender, aos patrocinadores, 
aos colaboradores, á Universidade de Vigo, á Vicerreitoría, aos centros, 
profesorado, persoal e alumnado do Campus de Pontevedra, ás empresas 
proveedoras e os visitantes...  
MOITAS GRAZAS POR FACER REALIDADE O NOSO SONO  

-O COMITÉ ORGANIZADOR  
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1. O Pont Up Store, unha iniciativa emprendedora  
 

O  é unha iniciativa de apoio a 

, aberta a toda a cidadanía  e que centra os seus esforzos no 

incremento da  na sociedade dirixido a novos 

emprendementos con menos de 3,5 anos (42 meses) dende a creación da 

empresa.  

No marco da celebración do 25 aniversario da Universidade de 

Vigo e o impulso do Campus Crea este encontro é unha decidida apost a 

pola creatividade e o emprendemento para o desenvolvemento persoal e 

da sociedade en xeral.  

Tralo éxito desta edición , o  consolídase  

como . 

O  é unha experiencia única e  

transformadora  na que se dan cita centos de persoas en torno á 

creatividade , o emprendemento , e a innovación , podendo escoller 

entre de participación:  

¶ 1.  

durante os dous días para dar a coñecer o teu proxecto.  

¶ 2.  

que se inclúen  dentro do programa do evento.  

¶ 3.  " 

presentando o teu proxecto en formato 'presentación flash: 10 

minutos + 10 imaxes'.  

Ademais  púdose  participar  nu n extenso  programa  de charlas,  

mesas  redondas,  obradoiros,  networkings  e demostracións , con  poñentes  

de primeiro  nivel  no  ámbito  galego  que  compartir on  as súas  experiencias,  

o seu  coñecemento  e o seu  tempo  cos participantes.  Un encontro  onde  o 

emprendedor foi o protagonista . 

 é o único evento galego onde se reúnen 

emprendedores, profesionais, estudantes, inversores, institucións, 

empresas, patrocinadores e medios de comunicación, para apoiar a 

innovación, a colaboración, a formac ión, o financiamento e o 

emprendemento creativo.  

 

 

Obxectivos 
 

 aos novos  

emprendedores  un  espazo  para  

visibilizar  e promover  a súa  marca,  

os seus  proxectos  empresariais  e a 

busca  de financiación  externa.  

 

 que  novos  

emprendedores  presenten,  testen  e 

vendan  os seus  produtos  ou servizos  

actuais  ou  contrasten  ideas  de 

mellora.  

 

 aos  novos  

emprendedores  un  espazo  de relación  

e intercambio  de experiencias  con  

diferentes  axentes  do  ecosistema  

emprendedor.  

 

 a futuros  emprendedores  a 

concretar  a súa  idea  de negocio  a 

través  e coñecemento  de proxectos  e 

experiencias  dos  propios  

emprendedores.  

 

 a cultura  do 

emprendemento  con  novos  formatos  

e espazos  de integración  entre  os 

emprendedores  e a sociedade.  

 

 a cultura  e a economía  

local,  proporcionando  aos visitantes  

unha  experiencia  de ocio  e 

aprendizaxe,  nun  espazo  urbano  de 

referencia  internacional  



2. Cooperación, innovación permanente e resultados 
O  foi un espazo de emprendedores, que na súa primeira edición 

e conxuntamente coas Xornadas Técnicas e as Xornadas Científicas, conformaron a IV 

Conferencia Ibérica de Emprendemento (CIEM2014, Pontevedra 23 a 26 de Outubro de 2014).  

Esta iniciativa, froito da colaboración entre Universidades, Institucións e 

emprendedores, estivo dirixida esp ecialmente a novas iniciativas.  

O impacto desta experiencia foi considerable , cunha forte repercusión en tódolos  

ámbitos, e a manifestación unánime de promover a organiza ción dunha 2ª edición en 2015, 

na que PONT -UP STORE adquire entidade propia e consolídase como un necesario encontro 

para a creatividade e o emprendemento.  

O día 25 de setembro, procedeuse o acto de inauguración do   

mostra da  de máis de   colaborando e traballando en 

conxunto. Destacar as palabras de benvida aos participantes de Luis Taboada (CEO de Qubitia) 

cheas de ánimo e realismo.  

Nesta edición de  fomos quen, a pesares duns recur sos 

limitados, de introducir importantes innovacións, engadindo, ademais da posibilidade de 

solicitar Stands,  a opción de presentar propostas de actividades de dinamización e de 

participar no espazo de promoción que demos en chamar 10 minutos de gloria, c o obxectivo 

de ofrecer oportunidades ao maior numero de emprendedores posible. Temos que dicir que  

pouco máis  dun mes dende o lanzamento do prazo das candidaturas ( 30 de xullo ao 9 de 

setembro ) as solicitudes superaron amplamente as expectativas que o Com ité de Organización 

se marcara:  (80 stands, 30 actividades de 

dinamización e 35 solicitudes para os 10´de gloria) que nos levou a un intenso labor de 

selección.  

O resultado final foron  as  presentes nos 

,  das cales realizar on un atractivo , e 

 que  tiveron a súa presenza no espazo . 

Ademais hai que destacar a acollida d as  previas 

destinadas a emprendedores p otenciais ou en fase inicial,  que acadar on un importante impacto 

non so nos emprendedores senón tamén na sociedade en xeral (

).  

Xunto a estas innovacións hai que sumar que nesta edición contouse  por primeira vez  

cunha páxina web http://pontupstore.com, p resenza  nas principais  redes sociais  

(con seguindo un  relevante impacto  neste primeiro ano , coma por exemplo en Facebook  con  

263.141 impresións con máis de 40.000 persoas alcanzadas  e preto de 1.000  seguidores )  e 

un gabinete de prensa  cunha estratexia mediática moi atenta a convocar o interese dos 

med ios, pero cun alcance máis ambicioso, que nesta edición alcanzou  unha cobertura 

autonómica.  

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



3.  Pont Up Store 2015 Un espazo de emprendemento 
 

Despois de dous días de intensa actividade, o Encontro de Emprendemento Pont-Up 
Store 2015 conseguiu dobrar a afluencia de visitantes da pasada edición. A organización estima 
que máis de  persoas visitaron os 36 stands participando nas visitas e obradoiros de 

ŘƛƴŀƳƛȊŀŎƛƽƴΣ Ŝ ƴƻ ŜǎǇŀȊƻ ŘŜ ǇǊƻƳƻŎƛƽƴ Ψмл Ƴƛƴǳǘƻǎ ŘŜ ƎƭƻǊƛŀΩΦ h Comité Organizador do Pont-
Up Store considera que o encontro Ŧƻƛ άǳƴ ŞȄƛǘƻ ǊƻǘǳƴŘƻέ Ŝ ǉǳŜ ǎŜ ŎƻƴǎŜƎǳƛǳ άŀŎƘŜƎŀǊ o espírito 
emprendedor á cidadanía, que despois desta experiencia afiánzase no camiño de converterse 
en referencia en materia de innovación e de situar a Pontevedra como a capital do 
ŜƳǇǊŜƴŘŜƳŜƴǘƻ Ŝƴ DŀƭƛŎƛŀέΦ Comité Organizador sinte que o encontro deste ano deixase fora 
o 70% das candidaturas presentadas por falta de espazo e recursos e convidou ás institucións e 

ás entidades que participaron nesta edición a apostar polo  como o principal 

escaparate de emprendemento galego e asumir o reto de apoiar e dotar de máis recursos á 
próxima edición. 

 



 

Stands 












































